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Miért, mi célbdl jonnek a migransok? A valasz valdszin?leg — amilyen meglep?, olyan nyilvanvalé — ez:
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fogyasztani.

Birtokba venni mindazokat a javakat, amelyeket mi, a fejlett vilag lakoi birtokolunk, vagy legaldbbis birtokolhatnank.
Mi teszi lehet?vé, hogy johessenek a migransok? Ez a valasz mar nyilvanvalo: a globalizaciénak az a
megnyilvanulasa, amely barki szamara bejarhatéva teszi az egész bolyg6t. A vilag legszegényebb orszagaiban is
szazezrekre, milliokra tehet? azoknak a szama, akik elég pénzt képesek felhalmozni ahhoz, hogy legalabb odafelé
a Foldnek akéar az ellenkez? pontjara is eljussanak. Ez nemhogy nem volt mindig igy, az utébbi harminc évet
leszamitva, soha nem volt igy.

Mi készteti a migransokat arra, hogy elinduljanak? Ismét egy kézenfekv? valasz: a globalizacionak az a
megnyilvanulasa, amely minden informaciét mindenki szamara elérhet?vé tesz. Esetiinkben ez a fejlett orszagok
életnivojanak lattatasa, amely fontossagi sorrendben a hirek, a filmek és legf?képpen a reklamok révén torténik. A
dont? faktor ebben a televizio, és ndvekv? mértékben az internet, annak dsszes agaval.

Mi teszi lehet?vé, hogy a migransok, vagyaiknak engedve bejussanak abba a vilagba, ahol vagyaik kielégitését
remélik? Mindnydajan tudjuk: Europa eszmei felkésziiletlensége a ttmeges migracio jelenségére.

Mi az oka annak, hogy éppen most indult el a népvandorlas? A valasz: mert éppen most 6sszegz?dott kritikus
tdbmeg?vé mindaz, ami évszazadokon at érlel?dott. Ne felejtsiik: minden torténésnek szikségképpen van egy
»eppen most’-ja, a vulkankitéréseknek éppen ugy, mint a repul?gép-katasztréfaknak vagy két ember sorsdont?
talalkozdsénak.

Mar csak a legfontosabb kérdés marad hatra: mi kovetkezik ezutan? Erre viszont senki nem tudja, nem is tudhatja
a helyes valaszt. A jov?t nem lehet megjosolni, tébbek kdzott azért sem, mert mi magunk, még a jéslatainkkal is
folyamatosan alakitjuk. A kérdés mégis itt agaskodik el?ttlink. Hat legalabb az ide vezet? utat vizsgéljuk meg
alaposabban, hatha abbdl, hogy a dolgok honnan jénnek, megtudhatunk valamit arrdl is, hova tartanak.

Az els?, amit meg kell érteniink, hogy minden nagyobb tarsadalmi mozgasnak hosszu el?zményei vannak.
Evszazadokban kell gondolkodnunk ahhoz, hogy a dolgok lényegét megismerhessiik. Most is ezt kell tenniink,
amikor a mai problémak egyik gyokerét az ipari forradalom kézegében keressik. Az ipari forradalom szamos
egyeéb hatdsa (t?kevezérelt gazdasag, urbanizacio, kbzoktatas, kozegészségigy, tomegmédia) mellett elinditott
egy folyamatot is, aminek eredményeképpen a termelés logikdja megfordult: a meglév? sziikségletek kielégitése
helyett egyre nagyobb aranyban az 0 sziikségletek felkutatasa és kielégitése, vagy egyenesen a megtermelhet?
javak iranti szukséglet felkeltése lett a gazdasag célja. Mara mindez odaig jutott, hogy a fejlett vilag polgarai
(természetesen a magyarok is ide tartoznak) fogyasztasanak akar a haromnegyede is batran foloslegesnek vagy
kénnyen nélkilézhet?nek min?sithet?.

A folésleges vagy kénnyen nélkiilézhet? fogyasztasi javak hosszi soranak elejére talan a személyautot tehetjik, a
végén pedig olyan termékek szerénykednek, mint a szeletelt parizsi vakuumcsomagolva. Egész iparagak
sorolhaték ebbe a kategériaba. Az Ugynevezett szépségipar, a szérakoztaté elektronika teljes egészében ebbe a
kategdriaba esik, a divatipar nagyobbrészt, a személyauto-gyartasrol mar emlitést tettiink, de akar a turizmus nagy
részét is ide vehetjik. Ezek mind olyan javakat és szolgéaltatasokat nyUjtanak, amelyek nélkil is teljes érték? életet
élhetnénk.

A fejlett orszagok értelmiségi kdreiben vannak is olyan kezdeményezések, amelyek megprébaljak megtérni ezt a
folyamatot. Ismertek példaul a csomagolasmentes lizletek (az élelmiszerre koltott pénznek tébb mint a fele a
csomagolas koltsége), de vannak mas torekvések is, a tévé nélkiili otthontdl egészen a villanyaram és vezetékes
viz nélkuli életig. Ezek kétségkiviil rokonszenves, a résztvev? szamara sokszor lemondassal jard kisérletek, mégis
szamolnunk kell azzal, hogy ha tomegessé valnanak, a fejlett vilag gazdasaga 6sszeomlana.

A modern gazdasagnak a fogyasztas a motorja. Ha csokken a fogyasztas, akkor csékken a termelés, csokken a
munkahelyek szama, cstkkennek az allami adébevételek, csdkken a kbzdsségi kiadasokra kdlthet? pénz
mennyisége, ami tovabbi fogyasztascsokkenést general, ami tovabb cstkkenti a termelést — a gondolatsort barki
folytatni tudja. Egy orszag gazdasaga a fogyasztas akar egyetlen szazalékos csdokkenését is megsinyli,
Otszazalékos csokkenés mar komoly valsagot valtana ki, tiz szdzalék pedig minden bizonnyal allamcs?ddel
fenyegetne.

A jelenlegi tarsadalmi szerkezetben tehat, kildndsen, ha novekedésre rendezkediink be, a jelenlegi fogyasztasi
gyakorlatot fenn kell tartanunk, a parizer vakuumcsomagolasaval egyiitt. Es el kell fogadnunk, hogy a fogyasztas
motorja az egyre kifinomultabb, egyre hatékonyabb reklam. Reklam nélkul nincs rentabilis termelés, rentabilis
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termelés nélkil nincs fenntarthaté gazdasag.

A modern reklam azonban varatlan kdvetkezménnyel jar: alapvet?en atalakitja az emberek életprogramjat.
Egészen a modern korig az emberek dént? tobbsége szamara a legfontosabb életcél a létezés biztonsaganak
megteremtése volt: mindenekel?tt az ennival6 folyamatos el?teremtésének biztonsaga, masodsorban a lakétér
birtoklasanak biztonsaga, harmadsorban a mindennapi élethez sziikkséges eszkdzdk birtoklasdnak biztonsaga (ide
értve a haszonallatokat is). Csak ha ez mind rendben volt, jbhetett sz6ba barmiféle gyarapodas, alapvet?en az is
azért, hogy az életfenntartas biztonsaga névekedjék. A modern kor el?tt az emberi civilizacié vezérelve a biztonsag
iranti vagy kielégitésére val6 térekvés volt.

A modern kor embere azonban mar nem tart att6l, hogy egyszer csak nem lesz mit ennie és nem lesz hol aludnia.
Ezek biztonsaga tobbé mar nem cél, hanem adottsag, mint a leveg? — ugyan ki aggddik azért, hogy holnap lesz-e
mit belélegeznie? Az U] célt a reklamok jeldlik ki: elégitsd ki a birtoklas iranti vagyadat! A reklamok azonban
kétszeresen nem mondanak igazat. Nem a reklamozott termék értékeir?l van most szg, hanem a mogottes
sugalmazasrol. Mindenki megtapasztalta mar: maga a birtoklas nem igazi 6romforras, a benniink munkal6 vagy
nem abban, hanem a birtokbavétel aktusaban talal — természetesen atmeneti — kielégiilést. A reklam ennél
lényegesebb hamissaga, hogy val6jaban nem is az adott termék birtokbavételére sarkall, hanem azzal kecsegtet,
hogy annak megszerzésével a boldogsag egy szeletének is birtokdba kerulink. Tessék végignézni egy tetsz?leges
reklamblokkot barmelyik televiziés csatornan: csupa boldog ember lathaté bennik. A reklam képlete olyan
egyszer?, mint a kétszer kett?: vedd meg, és te is Ugy fogsz érezni, mint azok az emberek, akik a reklamfilmben a
birtokosai az adott terméknek vagy szolgaltatasnak.

A biztonsag iranti vagy természetesen soha nem t?nik el az emberi Iélekb?l, de a boldogsagot egyre inkabb a
birtoklasban keressiik. Ennek ijeszt? kévetkezménye, hogy noha a birtoklas, pontosabban a birtokbavétel
valojaban nem hozza meg a vart elégedettségélményt, a birtokba nem vétel (nincs ra pénz) noveli a
boldogtalansagot, a lehetséges fogyasztdban azt az érzést kelti, hogy kénytelen volt elmulasztani valamit, ami
pedig boldogabba tehette volna.

Ezen a ponton jutunk vissza a migransokhoz. Akik otthon, Afganisztdnban, Pakisztanban, Sziridban ugyanazt a
reklamvilagot nézik, amit mi, benniik ugyanazok a vagyak ébrednek, de nekik a legcsekélyebb esélylk sincs ra,
hogy e vagyaikat kielégitsék.

Régi boélcsesség, hogy amir?l nem tudsz, az nem hianyzik. Csakhogy a globalizacié révén ma mar mindenki tud
mindenr?l. Az iraki poros faluban is tudja mindenki, hogy Iéteznek remek autdk, szépen berendezett otthonok, szép
ruhdk, finom ételek, létezik a javak felmérhetetlen b?sége. Es ez a tudas boldogtalanné teszi azokat, akik
szembesilnek vele, hogy ?k ebb?l soha nem részesiilhetnek.

A globdlis média boldogtalanabba tette a Fold lakossagéat, mint amilyen el?tte volt. Az emberek mar tudjak, mi az,
amit masok megkaphatnak, de ?k nem. A legvallalkozdbb szellem?ek ezért elindulnak, hogy ?k is megszerezzék
maguknak azokat a javakat. Hogy ?k is atélhessék azt a boldogsagot, amit a reklamok sugallnak nekik. A
tarsadalomtuddsok tudjak, sok évtizeden &t futd életpalya-elemzések alapjan bebizonyitottdk, hogy a boldog,
hosszl, mentalisan és fizikailag egészséges élet legfontosabb pillére, a sikert és a vagyonossagot messze
megel?zve, a harmonikus emberi kapcsolatok megléte. A kulcs a tag értelemben vett csalad: j6 tars, j6 szil?k,
gyerekek, baratok. A hozzank érkez? migransok ezt mind a hatuk mogoétt hagyjak, hogy egy illiziét kergetve
bekapcsolddjanak a mi fogyasztasi rendszeriinkbe.

A boldogséageért jonnek, és itt a még nagyobb boldogtalansagot kapjak. Reményekkel vannak tele és csalddni
fognak. A boldogtalan és csalédott ember pedig nagyon kénnyen frusztralodik, a frusztralt ember pedig kdnnyen
csuszik agresszioba. Nem kétséges, hogy akik jonnek, azoknak a kilencvenkilenc szazaléka valéjaban aldozat,
meég akkor is, ha békés orszaghdl érkezett. De amikor a befogadasukrdl dontliink, nem csak ezt kell mérlegre
tenniink, hanem azt is, amivé a legljabbkori népvandorlas alakulhat.

Bencsik Gabor - www.demokrata.hu

Tisztelt olvasok!

Legyenek olyan kedvesek és tamogassak "lajkukkal" a Flag Polgari Magazin Twitter oldalat a kdvetkez? cimen:
https://twitter.com/syracuse73. illetve a Facebook oldaléat pedig az alabbi cimen:
https://www.facebook.com/flagmagazin

3. oldal (6sszes: 4)


http://www.demokrata.hu
https://twitter.com/syracuse73?fbclid=IwAR1gOFheZQtvHBC8StEh8ucDjKmbwW5Vhs5GIsLl4ybji6-Il82JvKDaRdA
https://www.facebook.com/flagmagazin

ELA(__?I_' _ Miért jonnek?
M G"AZ|N Kozzétette: www.flagmagazin.hu (https:/flagmagazin.hu)

- Minden "lajk szamit, segiti a magazin m?kodését!
Kdszonettel és baratsaggal!
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